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Definitionen

Tagesreichweite Marktanteil

Personen, die gestern zumindest 1 Viertelstunde lang Radio Der Marktanteil eines Senders bzw. Werbeverbundes gibt
bzw. einen bestimmten Sender gehdrt haben. Dabei ist es an, wie grof3 der prozentuelle Anteil der Hé6rdauer des
unerheblich, wann und wie lange insgesamt Radio bzw. Senders bzw. Werbeverbundes an der gesamten Hbérdauer

der bestimmte Sender gehdrt wurde. ist. Der Marktanteil wird immer in Prozent angegeben.




Der Radiomarkt Osterreich (14-49 Jahre)

RMS TOP: erstmals mehr tagliche Horer:innen als ORF Gesamt & unangefochtener Marktfuhrer

Tagesreichweiten in %

45,8

1.852.000
Horer:innen

RMS TOP

Radiotest 2025_4, Tagesreichweiten

in% u

33,0

1.332.000
Horer:innen

45,8

1.851.000
Horer:innen

03 ORF Gesamt
nd in absoluten Zahlen, Marktanteile in %, 14-49 Jahre, Basis: Osterrei

RMS TOP

Marktanteile in %

ORF Gesamt



Der Radiomarkt Osterreich (10+)

RMS TOP: auch in der Gesamtbevdlkerung (ab 10 Jahren) vor O3

Tagesreichweiten in % Marktanteile in %
38
34,6

2.822.000 30,3
Horer:innen

2.476.000
Horer:innen

RMS TOP RMS TOP



Der Radiomarkt in Wien (14-49 Jahre)

RMS TOP: auch in der Bundeshauptstadt mehr Hérer:innen als ORF Gesamt & klarer MarktfUhrer

Tagesreichweiten in % Marktanteile in %

35,4 33,9

350.000

" . 335.000
Horer:innen

Hoérer:innen

19,7

194.000
Horer:innen

RMS TOP O3 ORF Gesamt RMS TOP ORF Gesamt
adiotest 2025_4, Tagesreichweiten in % und in absoluten Zahlen, Marktanteile in %, 14-49 Jahre, Basis: Wien, Mo-So



Gehoérte Radiominuten in Osterreich

Radio bleibt mit Uber 3 taglich gehdérten Stunden ein beliebtes und relevantes Medium

tagliche Hordauer von Radio Gesamt in Minuten

14-49 Jahre 194
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Marktanteile der RMS TOP Kombi - Bundeslander

Personen 14-49 Jahre

Total Wien Bgld Stmk Tirol




Tagesreichweiten: 14-49 Jahre - Bundeslander

RMS TOP: national und in 8 Bundesldndern mehr tagliche Hoérer:innen als O3

48,2
45,8
35,4
33,0
30,3
I 19,7
Total Wien Bgld Stmk Tirol Vbg

mRMS TOP mO3



Marktanteile: 14-49 Jahre - Bundeslander

RMS TOP: national und in allen neun Bundeslandern klarer MarktfUhrer

Total Wien Bgld Stmk Ktn Tirol
BRMS TOP mO3

Radiotest n %, 14-49 Jahre, Mo-So
10
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Ruckfragehinweis:

Stefan Gensasz
Head of Market and Media Research

+43 676 522 78 81
stefan.gensasz@rms-austria.at Mehr Informationen Uber die Welt von Audio unter www.rms-austria.at
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