VISUAL TRANSFER



Die These von
Visual Transfer

Visuell (und somit auch akustisch)
bereits eingepragte TV-Spots werden
durch den Einsatz von AUDIO-Spots

aus dem Gedéachtnis reaktiviert.
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Die Basis fur einen
Visual Transfer-Effekt

Kreation
Reichweite
Medienmix
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Medienmix
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Visual Transfer

Methoden-Steckbrief
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Visual Transfer

Marken aus unterschiedlichen Branchen

Nur die Audiospur der TV-Spots wurde in der Studie vorgespielt, keine Bild-Unterstiitzung
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Visual Transfer

Marken aus unterschiedlichen Branchen

Nur die Audiospur der TV-Spots wurde in der Studie vorgespielt, keine Bild-Unterstiitzung
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Visual Transfer — ein
strenger Mal3stab

Korrekte Elemente

Mit Sicherheit dem Test-Spot
zuzuordnen

Betrifft den optischen Handlungsablauf
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Visual Transfer:
AUDIO wirkt!
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Visual Transfer — TOP 3
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Visual Transfer —
TOP 3 der Teens & Twens
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Die Lustigsten
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Die Sympathischsten

Visual Transfer; Juni 2023; 16-59 Jahre; n=916; Top 2 von Schulnoten-Skala; Angaben in %
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Die Passendsten
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Summary

AUDIO maximiert
die Reichweite einer TV-Kampagne

AUDIO verstarkt
die Werbewirkung von TV

AUDIO erhdht
kosteneffizient den Werbedruck

AUDIO erzeugt
Bilder im Kopf
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