
GAMECHANGER VOICE
WIE VOICE ALLE LEBENSRÄUME EROBERT
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140
Wörter pro Minute



1. VOICE: INTERFACE – DEVICE - PLATTFORM 
2. VIER HERAUSFORDERUNGEN FÜR MARKEN

3. CHECKLISTE

A G E N D A



Von Command zu AI
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I N T E R F A C E



Smart Speaker in Österreich
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D E V I C E

18 %
Aller Haushalte in Österreich
nutzen einen Smart Speaker 

Quelle: RMS Statista 2020



Smart Speaker in Deutschland
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D E V I C E

41 %
Aller Haushalte in 
Deutschland besitzen einen
Smart Speaker 

Quelle: RMS Smart Speaker-Studie 2020
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Distribution
devices
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Distribution
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D E V I C E S



1. VOICE: INTERFACE – DEVICE - PLATTFORM

2. VIER HERAUSFORDERUNGEN FÜR MARKEN
3. CHECKLISTE

A G E N D A



1. Auffindbarkeit sichern
V I E R  H E R A U S F O R D E R U N G E N  F Ü R  M A R K E N
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1. Auffindbarkeit sichern
V I E R  H E R A U S F O R D E R U N G E N  F Ü R  M A R K E N

V-SEARCH CHECKER 

22Quelle: answerthepublic.com



2. Sinnvolle Mehrwerte bieten
V I E R  H E R A U S F O R D E R U N G E N  F Ü R  M A R K E N
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Neue Möglichkeiten der Hörer-Interaktion auf dem Smartphone
V I E R H E R A U S F O R D E R U N G E N F Ü R M A R K E N

Intro Teaser

Interesse Kein Interesse Stille

Nicht verstanden
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3. Audio Content produzieren
V I E R  H E R A U S F O R D E R U N G E N  F Ü R  M A R K E N

Ein Satz ohne Atempause! 
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3. Audio Content produzieren
V I E R  H E R A U S F O R D E R U N G E N  F Ü R  M A R K E N

PODCAST
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4. Markenerlebnis schaffen
V I E R  H E R A U S F O R D E R U N G E N  F Ü R  M A R K E N
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4. Markenerlebnis schaffen
V I E R  H E R A U S F O R D E R U N G E N  F Ü R  M A R K E N
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Quelle: advidera.com
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Uniques Audio Branding an allen Touch Points
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V I E R  H E R A U S F O R D E R U N G E N  F Ü R  M A R K E N

A U D I O L O G O

T V & 
R A D I O

S O C I A L
M E D I A

W E B S I T E , A P P, 
S K I L L , A C T I O N

S T O R E

B R A N D  V O I C E

J I N G L E S O N I C

A U D I O  I D



1. VOICE: INTERFACE – DEVICE - PLATTFORM

2. VIER HERAUSFORDERUNGEN FÜR MARKEN

3. CHECKLISTE

A G E N D A



4 Herausforderungen – 4 Maßnahmen
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C H E C K L I S T E  V O I C E &  A U D I O

1. Auffindbarkeit sichern
• Search Analyse 
• Search Optimierung

2. Sinnvolle Mehrwerte bieten
• Definition anhand der Customer Journey
• Fokusgruppe

3. Produzierter Audio Content
• Podcast Analyse
• Content-Produktion

4. Markenerlebnis schaffen
• Audio Branding/ - Welt
• Integration in alle Kanäle



C O N T A C T

Sven Rühlicke
CEO & CO-FOUNDER

sven@wakeword.de
0151-14843223
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MAGIC AUDIO MOMENTS
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