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WIR SIND MARKTFUHRER

2 65 Millionen ‘e 8 60/ der 14 - 39-jahrigen
Osterreicherinne O Osterreicherinnen
6%) waren bh den letzten 4 Wochen besuchen zumindest gelegentlich
bei McDonald's essen. eine McDonald's Filiale.

L

Quelle: OVA 2018, RMS Werberesonanzstudie 2019, 14-39 Jahre
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Durch den Bonusclub sind wir naher am Gast

Sammeln & Personal

Einlosen Experience

Sammie Ms und \
geniefte Gratis-Produkte!
|TERLESEN

1.1 Mio

Mitglieder

pau 110K
mau 760K
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Spiel, Spal & Uberraschung

Die ()Nesterjagd

Taglich spielen & gewinnen!

downloaden!




O der 14-39 jahrigen
? 6 /O verwenden
am Handy Spiele.




McDonald'‘s
Kundinnen

14 bis
39-Jahrige

Quelle OVA 2018, Mediennutzung gestern

Radio

69,3%

66,2%

72,0%

70,4%

10,2%

12,0%

McDonald's
Kundinnen

43,1%

14 bis

34,7% 39-Jahrige
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Das Gewinnspiel wird von zwel Medien unterstutzt

weyRadio P g v g
1.814 GRPs

5.336.802
81% NRW 60% * 40% Ad Impressions
22 5 OTH

555.000€ ai
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Die Kampagne wurde doppelt so gut
erinnert wie der Marktdurchschnitt

1 1%
60%

37%

aided Recognition

unaided Recall

Recall

Quelle: Marketagent; 14-39 Jahre, April 2019, n = 1.000, <
Recall: Kénnen Sie sich an eine Radio-Werbung fur ein Fast Food-
Unternehmen erinnern? (unaided- ohne Liste/ aided mit Markenliste)
Recognition: Sie hdren nun einen Radio-Werbespot von McDonald’s.
Haben Sie diese Radiowerbung fir McDonald"s vor dieser Umfrage bereits
einmal gehort?
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Webradio wirkt als Aufmerksamkeitsbhoost
Vergleich ,,UKW* vs ,,UKW mit Webradio“

Quelle: Marketagent; 14-39 Jahre, April 2019, n = 1.000 m
UKWWW-Horer im Vergleich zu UKW Only-Hoérer (UKW Only = 100);



Media First

. . - an I
im Webradio Bitte schutteln!
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Funktionswelse

Audio-Spot mit

Call-to-action

SCHUTTEL
MICH!

Quelle: RMS Shake Me Prasentation 2019

Smartphone
wird geschuttelt

Direkt Verlinkung in

den App Store

ld's Apps  Essen & Trinken




Webradio
aktiviert

1,56%

Shakequote

«”’*“ AN m\ y (r’l%”w
N’//, plit (s ALY

166.000 Kontakte m




Die Kombination mit Webradio verstarkt die
Interaktiven Elemente

Der Radiospot regt an, die Der Radiospot regt an, beim Besuch der Website von
App aufs Handy zu laden Gewinnspiel mitzumachen McDonald’s

Quelle: Quelle: Marketagent; 14-39 Jahre, April 2019, n = 1.000
UKWWW-Hérer im Vergleich zu UKW Only-Horer (UKW Only = 100);






spontane
Marken-

bekanntheit
74%

Top of mind
Bekanntheit

PN
5 57
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Quelle: Quelle: Marketagent; 14-39 Jahre, April 2019, n = 1.000

haben die
App von
McDonald’s
auf ihrem

Smartphone

>93%

sammeln M's

Besitzer
haben bei
Ostergame
mitgespielt
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Die Kampagne beschert uns ein gefulltes Osternest

+80% 500.000
Downloads _ Unique Players
3,3 Mio
+104% gespielte 3204
Registrierungen Spiele Einldsequote der
+81% gewonnenen
Gutscheine

Daily Active Users

*Jan-Marz 2019 vs April 2019 (aktiver Zeitraum)



Benedikt Bocker

benedikt.boecker@at.mcd.com

Susanne Koll
susanne.koll@omd.com



