Werbewirkung der AUDIO-Kampagne




Der Methoden-Steckbrief

PKW-Nutzer,
20-59 Jahre
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Das Studien-Design

(M)
Only-Horer Webradio
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Die Respondenten-Struktur

U KW UKW + Webradio =
Only UKWWW

Manner 45 55
Frauen 55 45
20-49 Jahre 65 81
50-59 Jahre 35 19
d-Anzahl ge- 17 35

horter Sender

OLonly ®mUKWonly ®UKW + Webradio

Quelle: Gelszus rmm/Marketagent; Marz 2018, n=1.000




UKWWW-Hbrer bewerten den Spot besser

Man versteht, worum— DerASpot pas'st' Den Spot fa'nd ich
es im Spot geht zu Toyota personlich interessant

Vergleich der UKWWW-Hérer im Vergleich zu UKW Only-Hérer (UKW Only = 100);
Top 2-Box von 5-stufiger Skala



UKWWW starkt Involvement

UKW only UKWWW

Toyota-Kenner

Werbung von Toyota
—_im‘Radio aufgefallen

= ‘Weiterem pfeh|un g von
Toyota an Freunde




UKWW\W sorgt fur Image-Uplift

Toyota entwickelt ' Toyota pa'sst ZuU Toyota ist fﬁhrender
technisch fortschr. Autos meinem Stil/Lifestyle Hersteller von Hybrid-Autos

Vergleich der UKWWW-Hérer im Vergleich zu UKW Only-Hérer (UKW Only = 100);
Top 2-Box von 5-stufiger Skala



UKWW\W aktiviert

Besuch bei einem— Toyota kommt fir den Besuch/auf
Toyota-Handler nachsten Kauf in Frage Toyota.at-Seite

Vergleich der UKWWW-Hérer im Vergleich zu UKW Only-Hérer (UKW Only = 100);
Top 2-Box von 6-stufiger Skala






