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Fallbeispiel





Image der Radiowerbung von Yo
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Quelle: Marketagent; HH-führende Personen 20-49 Jahre, Sept. 2017, n = 600, Angaben in Prozent



Ziel: Aktivierung



Quelle: ÖVA 2017, Trinke öfters/ab und zu Yo

Radio erreicht die Masse der Yo KonsumentInnen
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