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Fallbeispiel





Image der Radiowerbung von Yo

91%
fröhlich

79%
sympathisch

70%
fällt auf/

einprägsam

64%
authentisch

50%
regt zum 

Gewinnspiel 

an

46%
regt Konsum 

an

Quelle: Marketagent; HH-führende Personen 20-49 Jahre, Sept. 2017, n = 600, Angaben in Prozent



Ziel: Aktivierung



Quelle: ÖVA 2017, Trinke öfters/ab und zu Yo

Radio erreicht die Masse der Yo KonsumentInnen
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Quelle: Marketagent; HH-führende Personen 20-49 Jahre, Sept. 2017, n = 600, Angaben in Prozent

Können Sie sich an eine Radiowerbung für einen Fruchtsaft / Fruchtsirup zum Verdünnen erinnern? (offene, ungestützte Frage)

Unaided Recall auf Position 1



Quelle: Marketagent; HH-führende Personen 20-49 Jahre, Sept. 2017, n = 600, Angaben in Prozent

Können Sie sich an eine Radiowerbung für einen Fruchtsaft / Fruchtsirup zum Verdünnen erinnern? (gestütze Frage mit vorgegebenen 

Antwort-Items der Marken, rotierend)

Aided Recall verdoppelt Erinnerung



Quelle: Marketagent; HH-führende Personen 20-49 Jahre, Sept. 2017, n = 600, Basis = aided recall/Yo, Angaben in Prozent

88% erinnern sich an Inhalte



Quelle: Marketagent; HH-führende Personen 20-49 Jahre, Sept. 2017, n = 600, Angaben in Prozent

62% Recognition bei einer geplanten NRW1+ 79%



Quelle: Marketagent; HH-führende Personen 20-49 Jahre, Sept. 2017, n = 600, Angaben in Prozent

Hohe Wiedererkennung bei 20-35 Jährigen und Personen mit Kinder im HH 



Danke


