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Ziel: Aktivierung
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Gewinnspiel
Partner

Teilnahmebedingungen

= 5‘5 ParmerNe:t)

Die Marke YO YO Sortiment ~ Werbung & Presse YO Lander Kontakt

5 Kaufe
3 Flaschen YO

und wir schenken dir

2YO Saftgliser!

Gewinne zusatzlich
Preise im Gesamtwert von

30.000 €

Mach mit beim gro3en Familiengewinnspiel!

YO z&hit seit Generationen zum beliebtesten Fruchtsirup in Osterreichs Familien. Fiir diese Treue bedankt sich
YO bei dir und deiner ganzen Familie. Mit dem Kauf von drei Flaschen YO Fruchtsirup sicherst du dir zwei YO
Saftglaser und nimmst an der Verlosung von Gewinnen im Gesamtwert von € 30.000,- teil.

Unter allen TeilnehmerInnen verlosen wir folgende Preise unserer Partner, passend fiir jede Familie!
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YO
Kénnen Sie sich an eine Radiowerbung fiir einen Fruchtsaft / Fruchtsirup zum Verdiinnen erinnern? (offene, ungestitzte Frage)

-

e Personen 20-49 Jahre, Sept. 2017, n = 600, Angaben in Prozent




YO

FKoénnen Sie sich an eine Radiowerbung fur einen Fruchtsaft / Fruchtsirup zum Verdinnen erinnern? (gestitze Frage mit vorgegebenen
% Antwort-ltems der Marken, rotierend)

'nt; HH-fuhrende Persq Angaben i
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Zumind. 1 richtiges Lied/YO fruchtigste  Fruchtigkeit/Naturlichkeit YO Sirup Kinder anderes Spot-Element Gewinnspiel
Element Friichte

Quelle: Marketagent; HH-filhrende Personen 20 | ided recall/Yo, Angaben in Prozent
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