







































	Folie 1
	Folie 2: Die kurz- und langfristigen Effekte von Werbung
	Folie 3: Brand Building  = Aktivierung des zukünftigen Bedarfs
	Folie 4: Wie funktionieren Märkte?
	Folie 5: Wie treffen Menschen Konsum-Entscheidungen?
	Folie 6: Vordrängeln im Kopf
	Folie 7: Perspektivwechsel
	Folie 8: Das Modell der mentalen Verfügbarkeit
	Folie 9
	Folie 10: Brandlift
	Folie 11: Relevante Händler
	Folie 12: Erste Wahl
	Folie 13: Mentale Verfügbarkeit ist messbar
	Folie 14: Bedarfssituationen (CEPs) für 
	Folie 15: Mentale Verfügbarkeit von 
	Folie 16: Wo Audiowerbung einen „Fußabdruck“ im Gedächtnis hinterlassen hat, ist die mentale Verfügbarkeit höher
	Folie 17: Kauf- und Besuchswahrscheinlichkeit
	Folie 18: Mentale Verfügbarkeit von 
	Folie 19
	Folie 20: Mehr Informationen über die Welt von Audio unter

