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Nachhaltiges Markenwachstum mit Audiowerbung

Die mentale Nummer 1

In der heutigen Konsumwelt ist es entscheidend, dass Marken in den Momenten der
Kaufentscheidung prasent sind. Je &6fter und leichter eine Marke erinnert wird, desto
eher wird sie gekauft.

Basierend auf dem Konzept der mentalen Verflgbarkeit* und erprobten Marketing-
Erkenntnissen wissen wir:

* Markenwachstum entsteht nicht primar durch Loyalitat, sondern durch mehr Kaufe
von mehr Menschen in mehr Situationen.

 Marken mussen daher in relevanten Bedarfssituationen in den Képfen der
Menschen prasent sein. Genau hier setzt Audiowerbung an.

Mentale Verfiligbarkeit ist messbar und besteht aus 3 Kennzahlen:

Mentale Assoziations- Mentaler
Reichweite spektrum Marktanteil

Anteil an @ Anzahl an Anteil der
Konsument:innen mit Assoziationen mit der Assoziationen einer

mindestens einer jeweiligen Marke Marke an den Gesamt-
Markenassoziation zeigt die GroBe des Assoziationen aller

Assoziationsnetzwerks Marken
einer Marke

Erfolgreiche Marken sind bei vielen Menschen mit vielen Bedarfssituationen
assoziiert.

Welchen Beitrag Audio dazu leistet, wurde im Rahmen einer Brand Lift Studie** mit
unserem Kunden bellaflora untersucht und beleuchtet.

*Quelle: How Brands Grow (Byron Sharp), Better Brand Health (Jenni Romaniuk) '

** Quelle: RMS Austria - Brandlift bellaflora, n = 1.590 (repréasentativ fur die dsterreichische Bevélkerung);

Feldzeitraum: 26.05.2025 - 02.06.2025; CAWI (Marketagent Online Access Panel) Der Audiovermarkter.



Die Ergebnisse

Audiowerbung steigert die mentale Verfiigbarkeit

Die Ergebnisse sind eindeutig: Wer mit Audiowerbung in BerUhrung kommt, erinnert
sich in konkreten Bedarfssituationen haufiger an die beworbene Marke.

Mentale Reichweite Assoziationsspektrum Mentaler Marktanteil
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Audiowerbung erhoht Kauf- und Besuchswahrscheinlichkeit

Absicht, demné&chst eine
bellaflora-Filiale zu besuchen

+85%

Absicht, demnachst Pflanzen/Blumen/
andere Produkte bei bellaflora zu kaufen

+101%

Absicht, demné&chst die Website von
bellaflora (bellaflora.at) zu besuchen, um sich
Uber Produkte und Angebote zu informieren

+163%
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Fazit: Wo Audiowerbung einen ,FuBabdruck” im Gedachtnis hinterlassen hat, ist die
mentale Verflgbarkeit der Marke héher und auch die Aktivierung zur Markennutzung
wird signifikant gesteigert.
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