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Wegweisende Zusammenarbeit: RMS Austria, aireal, Virtual Minds
und Mediaplus Austria fuhren erfolgreichen Programmatic Radio
Testlauf fur den Kunden C&A durch

RMS Austria setzte in Zusammenarbeit mit aireal, Virtual Minds und Mediaplus Austria eine
programmatische Radiokampagne fiir das Modeunternehmen C&A erfolgreich um. Die
Werbebldcke wurden in Echtzeit und datenbasiert fur eine UKW-Ausspielung eingekauft.

Mit der programmatischen Auslieferung einer Kampagne fir das Modeunternehmen C&A,
bei der lineare Radiowerbung erstmals datenbasiert in Echtzeit gebucht wurde, setzt RMS
Austria erneut einen technologischen Meilenstein. Gemeinsam mit Mediaplus Austria sowie
den Partnern aireal und Virtual Minds sowie deren Technologieplattformen wurden
klassische Radio-Werbeplatze gezielt und in Echtzeit von Mediaplus Realtime eingekauft.

Erstmals kam bei der UKW-Kampagne auch der von den Osterreichischen TV-Hausern fir
Programmatic TV genutzte Media Manager (Broadcaster-SSP) vom Virtual Minds fur
programmatische Werbung im klassischen Radio in Osterreich zum Einsatz.

Als Partner auf Publisherseite konnten die Sender radio 88.6 und Radio Arabella fur die
Kampagne gewonnen werden, deren unterschiedliche Sendeinfrastrukturen tber die aireal-
Plattform orchestriert wurden.

Der 15-sekiindige Spot lief vom 24. bis 30. September und erreichte Uber 477.000 Kontakte
in der gewiinschten Zielgruppe.

Fur die Kampagnen wurden programmatische Adslots direkt in die unterschiedlichen
Sendesysteme integriert, sodass die programmatische Abwicklung vom Bid Request bis zur
Spotausstrahlung in kirzester Zeit abgeschlossen werden konnte. Dank der Reichweiten-
und Zielgruppendaten des Radiotests konnte die Kampagne prazise auf die Zielgruppe
ausgerichtet und optimiert werden. Dieses Pilotprojekt bietet eine exzellente Gelegenheit,
das Medium Radio innovativ weiterzuentwickeln und zukunftsfahig zu gestalten, sodass es
sich als unverzichtbarer Akteur im Programmatic-Universum etabliert.

Joachim Feher, Geschaftsfliihrer RMS Austria: “Hatte sich Radio in seiner 100-jahrigen
Geschichte nicht standig weiterentwickelt, ware es 100 Jahre spater ganz sicher nicht das
Nr. 1 Medium der Osterreicher:innen. Wir haben mit dem Case gezeigt, dass
Massenmedium und Programmatic keine Gegenséatze sind und arbeiten intensiv daran, RMS
Inventar schon in Kirze auch programmatisch verfugbar zu machen.*

Bernhard Redl, Managing Partner, Mediaplus Austria erganzt: ,Die programmatische
Buchung von UKW-Radiowerbung ist eine grol3artige neue Méglichkeit in der
Osterreichischen Medialogik. Fir uns als Agentur liegt der Fokus weniger auf dem
technologischen Fortschritt allein, sondern vielmehr geht es darum, die neuen Méglichkeiten
von Realtime Media auf allen Plattformen zu nutzen. So kénnen wir hyper-individualisierte,
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datengetriebene Kampagnen gestalten und ausspielen, die sich préazise an den Bedurfnissen
unserer Kund:innen orientieren.”

Markus Adomeit, Griindungsgeschaftsfihrer aireal: "Wir freuen uns sehr, diesen
wegweisenden programmatischen Pilotcase gemeinsam mit unseren Partnern umgesetzt zu
haben. Programmatic Radio funktioniert voll automatisiert und in Realtime, auch unter
Einbeziehung verschiedenster Sendesysteme. Somit bietet aireal die Lésung, um
Senderkombinationen mit unterschiedlichsten Infrastrukturen nach programmatischem
Standard am Markt anzubieten, sowohl mit als auch ohne auf externe SSP-Ldsungen
zugreifen zu mussen."

Dirk von Borstel, Geschéftsfiihrer Virtual Minds, erklart: ,Wir freuen uns sehr, im bewahrten
Set-up mit RMS und aireal jetzt auch in Osterreich die nachsten Schritte im Programmatic
Radio zu gehen. Mit dem Media Manager erschliel3en wir klassischen linearen Broadcast-
Medien die grof3en Potenziale und Effizienzvorteile der programmatischen Vermarktung und
starken sie damit im Wettbewerb mit digitalen Playern. Nach Cinema, TV und Print steigert
auch Radio mit Programmatic Radio seine Attraktivitat als Werbemedium mit Blick auf
Planungs-Experience und Steuerungsmoglichkeiten, innovative Mediaprodukte sowie
hochwertige Budget- und Yieldoptimierungen.*

Birgit Steurer, Geschaftsfuhrerin Radio Arabella: “Es ist uns wichtig, mit den
Programmangeboten der Marke Radio Arabella auf allen relevanten analogen und digitalen
Verbreitungswegen unsere Hoérer:innen zu erreichen. Eine zeitgemaf programmatische
Kampagnenplanung und -auslieferung wollen wir demgeman auch fur unsere Kunden rasch
maoglich machen.”

Gulnther Zégernitz, Geschéaftsfuhrer RadioCom Wien freut sich: “Wir bei Radio 88.6 sind
stolz, als Vorreiter bei der programmatischen UKW-Buchung ganz vorne mit dabei zu sein.
Diese technische Neuerung ermdglicht es uns, Radiowerbung mit groRer Reichweite gezielt
auf Zielgruppen zuzuschneiden. So spielen wir Werbebotschaften noch praziser und
effizienter aus und erfullen die vielfaltigen Wlnsche unserer Kund:innen optimal. ,Dieser
erfolgreiche Test zeigt das enorme Potenzial der programmatischen Buchung fir uns und
unsere Partnerinnen. UKW-Kampagnen programmatisch zu buchen, ist ein echter Fortschritt
in der Radiowerbung.”
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